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Introducéao

A reflexdo que ocupa as paginas que se seguem procura ave-
riguar o papel desempenhado pelos media ao nivel da estru-
turacdo da subjectividade contemporanea, designadamente
no que diz respeito a sua contribuicdo para a explicacdo
dos inegaveis paradoxos experimentados pelo sujeito pos-
moderno. Ao mesmo tempo que se lhe atribui a possibili-
dade de, nunca como antes, usufruir de uma ampla margem
de escolha para decidir do seu préprio percurso, tendo-se
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libertado de um destino que antes lhe chegava previamente
formatado, é também aquele sobre quem pendem conside-
racdes de individuo domesticado pelos efeitos narcotisantes
dos media. Se, por um lado, parece possuir todos os instru-
mentos necessarios para o alcance de uma realizacao pes-
soal satisfatoria, por outro é também profundamente angus-
tiado com o sentido da vida.

A problematizacdo que aqui se apresenta estrutura-se em
torno do conceito de espectaculo enquanto formato privi-
legiado da oscilagao entre euforia e depressao que, diaria-
mente, percorre 0s media, sobretudo ao nivel dos conteu-
dos televisivos, em que se incluem ndo so a informacao
e a ficcdo como também as mensagens publicitarias. De
gue forma a espectacularizacdo mediatica se constitui como
fonte ambiguamente geradora de aspiragdes e sonhos, an-
gustias e ansiedades? Qual é a contribuicdo do espectaculo
para a coabitacdo de contrarios que caracteriza a subjecti-
vidade contemporanea, sabendo que oferece, num fluxo tao
continuo quanto indistinto, a tragédia éappy en@ Sera

0 espectaculo uma psicoterapia que ao alimentar a sede de
imaginario permite o escape e a evasao, proporcionando do-
ses diarias de catarse, ou uma angustiante representacao da
fragilidade da existéncia cujo objectivo ultimo € a perpetu-
acao dostatus qu@

Na tentativa de dar resposta a estas questdes, este traba-
Iho estruturar-se-a em torno de trés eixos nucleares. Num
primeiro momento, reflecte-se o desejo enquanto catego-
ria fundamental da subjectividade pos- moderna e na du-
pla possibilidade de entendimento que permite: elemento
emancipatorio ou instrumentalizado pelos media e pela so-
ciedade de consumo em particular para garantir a sua pro-
pria sobrevivéncia. Posteriormente, ocupar-nos-emos das po-
tencialidades dos meios de comunicagao para se constitui-
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Da tragédia ao final feliz 3

rem, simultaneamente, como instrumento ludico ao servi¢co
de projectos individualistas e eminentemente narcisicos, ou
como mobilizadores de novas formas de sociabilidade. Por
altimo, lancaremos ainda um olhar sobre o paradoxo feli-
cidade perpétua/risco iminente que percorre a contempora-
neidade e de que os media incessantemente dao conta.

Desejo e (pseudo)necessidade

Alguns autores sentem exagerada a identificacdo de uma
ruptura entre modernidade e pés-modernidade, recusando-
se arecolher as cinzas de um periodo cujo desaparecimento
entendem n&o poder ainda ser decretado. Mais do que uma
superacdo do momento anterior, € uma variagdo em que
as consequéncias da modernidade assumem contornos mais
radicais e universais aquela a que hoje se assistein-

vés de ser possivel entrever uma ruptura, um corte abrupto
entre um e outro momento, deveria entender-se o periodo
p6s-moderno como aquele que perpetua e leva mais longe
os valores modernos de valorizac&o do individuo e do seu
direito a realizar-se, num movimento que é antes lento e
graduaP Assistimos, nesta medida, a um processo cons-
tante de actualizacdo das mudancas j& inscritas na moderni-
dade, que afasta a validade das proclamac¢des p6s-modernas
do fim de tudo o que anteriormente guiava a existéncia hu-
mana. “Hoje, essas possibilidades véem-se multiplicadas e
intensificadas, mas sem que isto chegue a constituir uma

! GIDDENS, AnthonyAs Consequéncias da Modernida@eiras:
Celta Editora, 2000.

2 LIPOVETSKY, Gilles,A Era do Vazio Lisboa: Relégio D’Agua,
1989.
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absoluta novidade em relacéo ao passado mais préximo”.
A esta perspectiva opde-se a da visao da pés-modernidade
como tempo de absoluta fractura relativamente aos paradig-
mas que fundaram a modernidade e, nessa medida, potenci-
ador da libertacdo dos elementos opressores que impedem
a afirmacéo dos individudsDepois da modernidade ter de-
cretado a faléncia dos valores e instituicbes que até entéo
informavam o mundo — Deus, razdo, Historia, social — o
pés-modernismo entende que estes foram substituidos pe-
los igualmente desapontadores progresso e técnica.

Independentemente da subscricdo de uma ou outra pers-
pectiva, 0 que no ambito desta reflexdo importa reter é a
constatacao dos principios de prazer, desejo e liberdade in-
dividual como estruturantes da subjectividade contempora-
nea, elevados a uma condi¢cdo que os resgata do anterior
estatuto de marginalidade. N&o desvalorizando uma discus-
sao tao pertinente quanto produtiva — e que, de todo, se po-
deré reduzir & questdo meramente terminoldgica “moderni-
dade/ pos-modernidade” —, julgamos poder partir do traco
gue, pelo meio do que divide cada uma das concepcdes su-
mariamente descritas, ambas permitem reter: a emergéncia
de um novo modelo de subjectividade, sin6nimo de indi-
vidualizacdo e estreitamente relacionado com a sociedade
de consumo. Quer seja situada no momento em que 0 pro-
jecto subversivo modernista deixou de o ser, ou enquadrada
no contexto de um fluxo continuo de evolucdo dos mesmos
principios, a radicalizacdo do projecto hedonista assume-
se como evidéncia inescapavel das sociedades contempo-
raneas. Se nas sociedades tradicionais a identidade confi-

3 ESTEVES, Jodo Pissarraspaco Publico e Democraciaisboa:
Edic6es Colibri, 2003.

4 VATTIMO Gianni, A Sociedade Transparentkisboa: Relégio
D'Agua, 1992.
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gurava um elemento aprioristico na vida dos individuos,
hoje as determinacgdes prévias foram substituidas por uma
liberdade que pode exercer-se sobre uma vasta possibilidade
de escolhas. Estamos perante uma identidade praticamente
construidaa la carte —no leque de metaforas com que se
vai caracterizando a subjectividade contemporéanea e subli-
nhando o seu caracter auto-construtivo surgem asetfa
serviceou “por medida” —, que pode apropriar-se de uma
consideravel variedade de valores estéticos num exercicio
gue confere a construcdo da imagem pessoal uma dimensao
ludica antes inexistente. E neste contexto de motivacéo para
a realizacao individual que os media e o consumo desem-
penham um papel nuclear, na medida em que permitiram
gue o hedonismo abandona-se a exclusividade de poder ser
professado e praticado por uma minoria, para se estender
ao cidadao comum que Vé televiséo e vai ao hipermercado.
Quando falamos das possibilidades de escolha daidentidade
actual, falamos também (bastante, mas nao exclusivamente)
de tudo o que diariamente é produzido e veiculado pelos
media — informacao, ficcao e publicidade incluidas. A valo-
rizacédo significativa da individualidade que o corte com os
valores tradicionais potenciou, encontra na actual sociedade
mediatica e mediatizada terreno favoravel a auto-realizacéao
pessoal.

Também as categorias de prazer, desejo e imaginario ce-
lebradas pela pos-modernidade sédo inegavelmente alimen-
tadas pelas mensagens difundidas nos media. A satisfacéo
do desejo e a obediéncia aos impulsos por ele gerados cons-
tituem, alias, pilares da maior importancia para o sujeito
contemporaneo, sobretudo ao nivel da realizacdo pessoal
que obstinadamente persegue. E na confluéncia desta du-
pla constatacdo que um inescapavel paradoxo se afigura:
sendo a gestdo do desejo entendida como projecto indivi-

Agora.Net # 4



6 Susana Morais

dual e independente de determinismos exteriores ao pré-
prio sujeito, o espectaculo mediatico parece, simultanea e
ambiguamente, permiti-lo e subverté-lo. Do mesmo modo
gue se julga ser capaz de gratificar o desejo individual, frus-
tra as expectativas do objecto desejado poder ser atingido.
Movido pela procura de prazer, o consumidor parece estar
irremediavelmente impossibilitado de o alcancar, e o que
comeca por assumir potencialidades de proporcionar satis-
facdo adquire contornos de factor de frustracdo. “Tal € o
paradoxotragico do consumo. Em cada objecto possuido

e consumido, como também em cada minuto de tempo li-
vre, 0 homem individual quer fazer passar e julga ter feito
passar 0 seu desejo — mas, o desejo encontra-se ja ausente,
e necessariamente ausente, de todo o objecto possuido, de
toda a satisfacdo cumprida e ainda de todos os minutos ‘dis-
poniveis’.’®

Se privilegiarmos esta concepgao teremos que admitir
gue a sociedade de consumo corresponde, em grande me-
dida, a um amplo mecanismo de administracao calculada (e
calculista) dos desejos dos consumidores — teoria da mani-
pulacdo, quando ndo da conspiracdo, que, alids, com mai-
ores ou menores variagoes, desde sempre atravessou o dis-
curso critico em relagédo aos media. Optimizando a voca-
¢cao para a satisfacdo dos impulsos individuais que orienta
a identidade contemporanea, os media, com especial relevo
para a publicidade, procedem a gestdo do que, deste modo,
deixa de ser exercicio de plena liberdade.

Desejo e necessidade sdo os termos nucleares em que
deve assentar esta reflexdo, na medida em que a subversao
operada pela sociedade de consumo reside precisamente na
criacdo de pseudo-necessidades que acabam por relegar o

5 BAUDRILLARD, Jean,A Sociedade de Consurmbishoa: Edi-
¢Bes 70, 1995, p. 161.
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desejo para segundo plano. A diferenciacao entre os dois
conceitos, que entendem ter sido tornado indistintos pela
maquina capitalista, constitui um dos eixos da proposta de
verdadeiro e pleno exercicio do desejo assinada por Deleuze
e Guattari: “Ndo é o desejo que se apoia nas necessidades
mas, pelo contrario, sdo as necessidades que derivam do de-
sejo: sao contra-produtos no real que o desejo produz. (...)
O desejo esta sempre proximo das condicdes de existén-
cia objectiva, une-se a elas, segue-as, nado Ihes sobrevive,
desloca-se com elas, e € por isso que é, com tanta facili-
dade, desejo de morrer, enquanto que a necessidade é a me-
dida do afastamento de um sujeito que perdeu o desejo ao
perder a sintese passiva dessas condi¢cdes. A necessidade
como pratica do vazio tem unicamente este sentido: ir pro-
curar, capturar, parasitar as sinteses passivas onde elas se
encontram® O argumento da “raridade” e da “falta” que
atravessa todo o discurso publicitario €, no entender dos au-
tores, uma das mistificacdes de que o sistema de producéo
se socorre para introduzir a necessidade onde deveria ha-
ver desejo. A falta “nunca é primeira: a produ¢édo nunca é
organizada em funcdo de uma falta anterior mas €&, sim, a
falta que se aloja, se vacualiza, se propaga, segundo a or-
ganizacdo de uma producéo prévia. E arte de uma classe
dominante, essa pratica do vazio como economia de mer-
cado: organizar a falta na abundancia de producao, fazer
vacilar todo o desejo pelo grande medo de falhar, fazer de-
pender o objecto de uma producgéo real que se supde ex-
terior ao desejo (as exigéncias da racionalidade), enquanto
a producéo do desejo passa para o fantasma (e sé para o
fantasma).” Sujeitas a domesticacdo e nao libertas para o

6 DELEUZE, Gilles e GUATTARI, Félix,0 anti-Edipo: Capita-
lismo e EsquizofrenidLisboa: Assirio & Alvim, 1977, p. 25.
7 Ibidem p. 26.
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prazer, as maquinas desejantes — que, tendencial e natural-
mente, os individuos s&o, advertindo os autores, logo no ini-
cio deO Anti-Edipo — Capitalismo e Esquizofreniado se
tratar de uma qualquer metafora, para além de esclarecerem
gue nao possuem qualquer caracter onirico que as distinga
das maquinas técnicas — teriam na elimina¢éo do complexo
de Edipo freudiant simbolizador das punicdes, repressdes

e da culpa, a possibilidada de libertacdo completa do desejo.

O consumo entendido enquanto manifestagdo de uma
profunda apatia faz parte de todos os discursos pautados
pela suspeita sobre o papel dos meios de comunicacéo, aos
quais se contrapde a possibilidade de figurarem como um
dos pontos de partida para um processo construtivo assente
em projectos identitarios solidamente ancorados. Havera se-
guramente doses consideraveis de narcisimo neste pés- mo-
derno projecto individual, mas € precisamente esse centra-
mento no “eu” que, para os entusiastas da pés-modernidade,
permite descortinar uma activa optimizagao das potenciali-
dades que hoje sao oferecidas ao sujeito. “O consumo obriga
o individuo a tomar-se a seu cargo, responsabiliza-o, € um
sistema de participacao inelutavel, ao contrario do que di-
zem 0s vitupérios lancados contra a sociedade do especta-
culo e da passividadé.Para Gilles Lipovetsky, o consumo
assume-se enquanto agente de personalizacdo e responsa-
bilizacdo de um projecto individual em que o sujeito se vé
obrigado a racionalizar perante as multiplas e constantes so-
licitacdes que Ihe sdo lancadas. A elevacao do individuo ao
expoente maximo passa, nesta perspectiva, pela valorizacédo

8 A reformulacéo e critica do inconsciente tal como tracado por
Freud constitui um dos eixos fundamentais da obra de Deleuze e Guat-
tari, manifestando-se desde logo na proposta de substituicdo da psica-
nélise pelo modelo de esquizo-analise.

9 LIPOVETSKY, Gilles,op. cit, p. 102.
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dos desejos e aspiragcdes pessoais que 0 consumo nao so
proporciona como potencia. “Salto em frente da logica in-
dividualista; o direito a liberdade, em teoria ilimitado, mas
antes circunscrito a economia, a politica, ao saber, conquista
agora os costumes e o quotidiano. Viver livre e sem coac-
¢ao, escolher sem restricdes o seu modo de existéncia: nao
h& outro facto social e cultural mais significativo quanto ao
nosso tempo; ndo ha aspiracdo nem desejo mais legitimo
aos olhos dos nossos contemporanéds.”

Mas ndo ha também nada de mais profundamente errado
nesta teoria aos olhos dos que véem no consumo a coacg¢ao
e o controlo mascarado de seducdo. O individuo é prepa-
rado para consumir, qual processo de socializagdo — com o
que sempre implica de coercividade — que fomenta o he-
donismo para o explorar e obter déceis consumidores. Guy
Debord, na auto-proclamada profétiteSociedade do Es-
pectaculd?, defendia que a seducdo esta para a alienagdo
assim como o espectéculo para a transformacao do cidadao
em passivo consumidor. Identificamos aqui a atribuicdo de
caracter ideologico a um processo em que ao consumo cor-
responde a materializacdo da dominacéo capitalista no sen-
tido de assegurar a sua manutencdo. Ainda que tenhamos
que confessar alguma dificuldade em subscrever as teorias
mais préximas dos conceitos de alienagéo e da atribuicao
aos media de um efeito puramente narcotisante, admitimos
gue efectivamente seria ingénuo pensar a sociedade de con-
sumo enquanto altruista entidade preocupada com a satis-
facdo do prazer individual, e teremos que concordar com
Baudrillard quando afirma que “a verdade do consumo re-
side no facto de ela n&o ser funcéo de prazer, fionacao

10 Ipidem p. 10.
11 DEBORD, Guy,A Sociedade do Espectaculdsboa: Mobilis in
Mobile, 1991.
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de producao- e, portanto, tal como acontece com a pro-
ducéo material, funcéo que nao € individual, nmasdiata

e totalmente colectivad? Igualmente teremos que admitir
alguma resisténcia em partilhar do tom celebratério da li-
berdade pds- moderna, sobretudo pela evidéncia de que a
sociedade n&o perdeu o pendor disciplinar, por muito que o
seu caracter se tenha alterado. Poderemos apenas concordar
gue o caracter repressivo perdeu 0s contornos de outrora,
mas o controlo faz-se por outros meios que ndo apenas o da
seducdo, ao contrario do que defendem autores como Lipo-
vetsky. “Longe de ser um agente de mistificacdo e de passi-
vidade, a seducéo é destruigdm! do social através de um
processo de isolamento, que ja ndo surge administrado pela
forca bruta ou pelo quadriculado regulamentar, mas atraves
do hedonismo, da informacéo e da responsabilizalfao.”

N&o podera a multiplicidade (e complexidade) de esco-
Ihas oferecidas pelos media ser um elemento potenciador da
decisao critica e da escolha consciente? Sera a combinagéo
entre tudo o que se oferece ao espectador/consumidor me-
ramente aleatdria? Estara o consumidor irremediavelmente
condenado a encarnar a figura do cdo de Pavlov, reagindo
condicionadamente aos impulsos exteriores? Responder sim
a primeira questao e nao as outras duas implicaria escamo-

12 BAUDRILLARD, Jean,op. cit, p. 78. E a negacédo de qualquer
circuito escapar a subordinacdo a producdo que também encontramos
no texto de Deleuze e Guatari: “Tudo € producéo: producao de produ-
¢cOes, de accdes e de reaccdes; producdes de registos, de distribuicbes e
de pontos de referéncia; producées de consumos, de vollpias, de angus-
tias e dores.bp. cit, p. 10. A traducéo do ciclo retratado pelos autores
conduz a um discurso cuja redundancia obriga a deixa-lo suspenso por
reticéncias: defendem que o produto é produzido de forma a produzir
novos produtos que, por sua vez, produzem produtos que nado fazem
mais que produzir produtos. ..

B LIPOVETSKY, Gilles,op. cit, p. 23.
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tear ou negligenciar os expedientes utilizados pelo discurso
mediatico, sobretudo ao nivel da publicidade, para seduzir e
lucrar com os desejos individuais. Nao sera necessario par-
tilhar de uma qualquer teoria conspiratéria para admitir a
validade de afirmag6es como “(. ..) a publicidade, como sis-
tema faz apenas uma proposta. Propde a cada um que de nés
gue se transforme, que modifique a sua vida pela compra
de mais qualquer coisa. (...) A publicidade convence-nos
dessa transformag¢ao mostrando-nos pessoas que aparente-
mente se modificaram e s&o, portanto, invejavéigrans-
formar o espectador em alguém permanentemente insatis-
feito, mostrar o que pode melhorar a sua vida — nada que
combine melhor com a subjectividade pds- moderna. E ndo
sera ja esta uma forma de manipulacdo? Sem duvida que a
publicidade é uma eficaz e tremenda gestora de ansiedades,
e é inegavel a angustia desencadeada pelos media na espec-
tacularizacdo de uma realidade que oscila entre a imensidao
de possibilidades e os obstaculos que se opdem a sua ma-
terializacdo. “Quanto mais persuasivamente a publicidade
desperta o prazer de tomar banho num mar remoto e quente,
mais o espectador comprador sente que esta a milhares de
quildmetros desse mar e mais remota lhe parece a oportuni-
dade de vir a mergulhar nas suas aguas calidas.”

As mensagens publicitérias actuam pela esperanca e re-
clamam para si um discurso em que “liberdade” é pala-
vra de ordem, numa combinacdo evidentemente demago-
gica. Mas sera necessario igualmente relativizar o mono-
poélio que, por vezes, € atribuido as mensagens mediaticas
na formatacdo das identidades e admitir que a subjectivi-
dade contemporanea nao é exclusivamente fundada nos dis-

14 BERGER, Johret all, Modos de VerLisboa: Edi¢es 70, 1996, p.
135.
15 Ipidem p. 136.
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cursos mediaticamente veiculados. As realidades inalcan-
gaveis ndo sO ndo sdo mecanismos inevitavelmente parali-
santes, como néo séo exclusivas das ofertas dos media e se
atravessam no caminho do sujeito contemporaneo em con-
textos outros. Apesar de significativamente critico em re-
lacdo as mistificacBes inerentes a publicidade, no mesmo
texto acima citado encontramos a chave que permite susten-
tar o que aqui se defende: “O sonho € préoprio do sonhador.
A publicidade néo fabrica o sonho. Tudo o que faz é dizer

a cada um de nés que ainda ndo somos pessoas invejaveis,
mas que podemos vir a sé-f§.No circuito ininterrupto que
instaura, em que desejos e necessidades séo despoletados e
logo de imediato frustrados, a publicidade ndo podera nunca
subtrair o individuo da condicao de Unico e autbnomo na ca-
pacidade de fabricar o sonho.

A sobre-excitacdo do desejo ndo é, como afirma a Teo-
ria Critica, sindbnimo de anulacdo da capacidade critica ou
desconcertante manifestacao de vontade do logro (“A ideia
de que o mundo quer ser enganado tornou-se mais verda-
deira do que, sem duvida, jamais pretendeu ser. (...) Sem o
confessar, pressentem que suas vidas se lhes tornam intole-
raveis tdo logo ndo mais se agarrem a satisfacdes que, na re-
alidade ndo o sad”). Na absorcao voraz de tudo o que lhe
€ oferecido empreendida pelo sujeito contemporaneo, pode
identificar-se a procura de uma compensacao para uma vida
gue se quer mais intensa e interessante, mas tal atitude pode
também ser lida a luz de uma activa perseguicédo da satis-
facdo pessoal e realizacéo individual. Se ndo pode negar-se
gue ao consumir o sujeito esta a garantir a sobrevivéncia do

16 |pidem p. 153.

17 ADORNO, Theodor, “A inddstria cultural”. In COHN, Gabriel
(org.), Comunicacdao e industria culturaao Paulo: Companhia Edi-
tora Nacional, 1986, p. 292.
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sistema capitalista, tdo pouco pode negligenciar-se o facto
de estar também a contribuir para um projecto proprio e que
constitui uma das suas prioridades. Dito de outro modo: a
relacdo de forgas entre sociedade de consumo e consumidor
podera ndo ser tdo assimétrica que a sentenca adorniana de
gue “o consumidor ndo é rei, como a industria cultural gos-
taria de fazer crer, ele ndo € o sujeito dessa industria, mas
seu objecto'®, ndo se possa acrescentar que a industria cul-
tural € também ela objecto de um sujeito que, ainda que a
par com alguma futilidade, esta determinado a realizar-se.

O que importa questionar sdo as condicdes em que essa
realizacao se concretiza. Se hoje 0s sujeito sdo mais respon-
saveis por terem prescindido de ideais e valores considera-
dos opressores, estdo na mesma medida mais desprotegidos
e é nesse sentido que julgamos que os constantes apelos es-
truturados em torno de verbos reflexivos ndo so traduzem
a predisposicao pos- moderna paegonstruir,serealizar,
como desencadeiam a angustia de séeer capaz de le-
var a cabo tamanha empreitada. Relativamente ao desejo e
ao paradoxo que hoje o atravessa no que diz respeito a sua
realizacao e frustracéo, € neste contexto de perda de coor-
denadas que julgamos que deve entender-se, mais do que
em qualquer teoria conspirativa fundada na critica ao eterno
potencial alienante do sistema capitalista. O mesmo € va-
lido, como a frente se vera, quando é de outros paradoxos
gue se trata, mais ainda quando entendemos que, esses sim,
séo verdadeiramente capazes de despoletar e explicar o de-
sass0ssego que atravessa a existéncia do sujeito contempo-
raneo.

Por outro lado, valera talvez a pena recuperar o conceito
de maquinas desejantes. Celebracdo entusiasta do desejo e
verdadeira proposta de um modelo revolucionario contem-

18 |pidem p. 288.

Agora.Net # 4



14 Susana Morais

poraneo, das reflexdes de Gilles Deleuze e Féliz Guattari
extraimos sobretudo a postulacdo do desejo como princi-
pio imanente e estruturante do sujeito, bem como o seu po-
tencial produtor — que de todo se realiza no consumismo
da sociedade actual. Apesar dos media desempenharem um
papel que ndo pode subestimar-se ao nivel da producéo e
realizagéo das aspiragdes individuais, sera redutor conferir-
Ilhes exclusividade neste processo. Porventura ndo atraves
do modelo esquizofrénico apontado por Deleuze e Guattari,
mas havera seguramente alternativas para que as maguina
desejantes se cumpram enquanto emancipac¢ao da subjecti-
vidade, canalizando a satisfacdo do desejo para outros cam-
pos que nao apenas o mediatico. Por outro lado, talvez valha
a pena estabelecer uma distin¢cdo fundamental quando o ob-
jectivo é equacionar desejo e necessidade: o desejo ndo se
funda em qualquer vazio ou falta, ao contrario da necessi-
dade, mas precisamente no oposto, em algo que esta “cheio
de”. Na sociedade de consumo, a procura do objecto ndo é
entendida como determinada pela sua falta, dir-se-ia que &
desejado por desejar, e ai reside a preversao que instaura, na
medida em que é reclamada para preencher um lugar que se
julga eternamente vazio, quando verdadeiramente nédo esta.

Puro espectaculo e realidade
comprometedora

A nocao de espectaculo ndo nasce com os media, mas a sua
apropriagao pelos meios de comunicagédo de massa foi, nao
s6 imediata ao aparecimento do jornalismo industrial, como
tirou partido da dimenséo tecnoldgica e alcance de que usu-
fruem. O jornalismo tem, desde logo, indelevelmente mar-
cado no seu nascimento a difuséo de acontecimentos ditos
espectaculares porque capazes de impressionar. O especta-
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culo é intrinseco aos media: ndo sé o produzem como Sao
atraidos por ele e por todas as accbes que se enquadrem
nessa categoria — manifestacfes ruidosas, acidentes apara-
tosos, conflito, desporto. O espectaculo é um inquestiona-
vel valor-noticiat® Contudo, foi sobretudo com a abertura
do sector audiovisual aos operadores privados que a utili-
zacao do termo se generalizou — e com ele as criticas a
desvalorizacdo da informacéo, convertida em informacao-
espectaculo, ao predominio do entretenimento, que subme-
teu todos a sua légica contaminando também a informacéo
e originando dnfotainment Quando as receitas publicita-
rias se convertem na fonte de financiamento fundamental,
as grelhas de programacao ficam irremediavelmente conde-
nadas ao sabor de um gosto médio — 0 mesmo que, aquando
do nascimento do jornalismo industrial, havia determinado
0s conteudos noticidveis —, cuja adesdo € imperioso garan-
tir e avaliar milimetricamente através das grelhas dos niveis
de audiéncid® Nostalk-showse reality-shows o individuo

€ cada vez mais o protagonista do espectaculo, enquanto
a informacao privilegia as histérias (dramaticas, como con-
vém ao espectaculo) pessoais e os problemas do comum dos

19 No conjunto do que Adriano Duarte Rodrigues designa “registos
da notabilidade dos factos”, encontram-se o excesso, a falha e a inver-
sdo — correspondendo, respectivamente, ao elevado nimero de pessoas
envolvidas, a morte ou ao anedético (de que “o homem que mordeu o
cdo” é paradigma) —, todos eles perfeitamente enquadraveis na nogao
de espectaculo. RODRIGUES, Adriano Duakstratégias da Comu-
nicacao Lisboa: Editorial Presenca, 1990.

20 A transformac&o ocorrida no panorama audiovisual europeu nos
finais dos anos 70 acabaria por chegar também a Portugal, e é no con-
texto das mudancas que acarretou que as criticas seguiram também os
mesmos passos, quer em termos genéricos, quer dirigindo-se as parti-
cularidades que a “guerra de audiéncias” entre operadores publicos e
privados assumiu em territdrio nacional. Cf. TRAQUINA, NelsBig
Show MedialLisboa: Editorial Noticias, 1997.
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mortais sdo valorizados em detrimento das questdes politi-
cas, condenadas a poder emergir na pracga publica através da
personalizacdo dos assuntés.

E neste contexto que muitas das visdes mais radicais de
critica ao potencial alienante dos media sdo recuperadas,
na mesma medida que se assiste a emergéncia de um dis-
curso, num primeiro momento praticamente exclusivo dos
programadores televisivos, que defende a sua capacidade
para responder ao imaginario individual e colectivo, corres-
pondendo também as aspirac¢des legitimamente democrati-
cas de todos se poderem sentir representados no ecra. As
potencialidades catéarticas da observacao de representacoes
espectaculares € uma hipotese que tanto se situa num como
noutro polo de observacao. Guy Debord, na senda da con-
sideracao do espectaculo como relacéo social imposta pelo
sistema capitalista, entende-o enquanto forma de neutralizar
frustracdes e ir iludindo a experiénéfa.

Associa-se, deste modo, 0 espectaculo ao entorpecimento

21 A propésito dos desafios que a tendéncia espectacularizante nos
media colocou a politica, Wilson Gomes aponta as duas op¢Bes com
que se viu confrontada: ser liminarmente eliminada do espago media-
tico ou adaptar-se a logica por ele imposta. GOMES, Wilson, “Duas
premissas para a compreensdo da politica-espectaculBevista de
Comunicacdo e Linguagens’® 21-22, Lisboa: Cosmos, 1995.

22 A experiéncia directamente vivida é o que Debord considera ter
sido separado dos individuos pelo capitalismo, entendido como acumu-
lacao de espectaculos. Separagéo €, alids, um conceito nuclear de toda a
critica de Debord e que Giorgio Agamben leva ainda mais longe ao con-
siderar que é a propria linguagem que é subtraida do seu lugar: “(...)
na sociedade do espectaculo é esta mesma comunicacdo, esta mesma
esséncia genérica (ou seja, a linguagem) que é separada numa esfera
auténoma. O que impede a comunicagao € a prépria comunicabilidade,
0s homens estdo separados por aquilo que os une. (...) Mais ainda do
gue as necessidades econdmicas e o desenvolvimento tecnolégico, o que
empurra as na¢des da terra para um Unico destino comum é a alienacéo
do ser linguistico, o desenraizamento de cada povo da sua morada vi-
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gue anula qualquer possibilidade de insurreicdo das massas,
a perpetuacédo dstatus quoque a Teoria Critica incansa-
velmente apontdd, e é eliminada a hipotese de catarse no
sentido em que ela implica necessariamente 0 exorcismo
das inquietacdes e se define como mecanismo de sublima-
¢ao — argumento que precisamente sustenta a visdo que Ssu-
blinha sobretudo a dimensé&o ludica do entretenimento téo
valorizada pela egocéntrica subjectividade contemporanea:
“Desconectar o desejo das composicdes colectivas, fazer
circular as energias, temperar 0os entusiasmos e as indig-
nacoes referentes ao social, o sistema conviddesanu-
viamentg ao desprendimento emocion&t.Ao sublinhar a
dimenséo de entretenimento, formulacées como a de Gil-
les Lipovetsky apontam simultaneamente outro dos eixos
fundamentais na avaliacdo da componente lidica dos me-
dia: que niveis de comprometimento social serdo possiveis
num cenario profundamente marcado pelo centramento no
Eu? Que entretenimento é possivel perante o espectaculo
diario do sofrimento dos outros quando nas palavras (ndo

tal na lingua.” AGAMBEN, GiorgioA comunidade que verhisboa:
Editorial Presenca, 1993, p. 64.

23 Na perspectiva de Adorno, as efabulagées com que os media ali-
mentam o imaginario individual e colectivo sé poderiam ser lidas a luz
da inten¢@o manipuladora da industria cultural: “A retdrica a respeito da
realizacdo de fantasias de contos de fadas através da técnica moderna
s0 deixa de sé-lo quando lhe acrescentamos a sabedoria dos contos de
fada, de que a realizacdo dos desejos raramente redunda para o bem de
quem exprimiu o desejo. Formular desejos correctos é a arte mais di-
ficil de todas, e somos desabituados a isso desde a infancia. (...) Até
hoje as utopias s6 se realizam para escorragar o utépico dos homens e
para comprometé-los ainda mais com o existente e com a fatalidade.”
ADORNO, Theodor, “Televisao, consciéncia e inddstria cultural”. In
COHN, Gabriel (org.)Comunicacao e industria culturaBao Paulo:
Companhia Editora Nacional, 1986, p. 354.

24 LIPOVETSKY, Gilles,op. cit, p. 36.
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sem uma evidente ironia) de Susan Sontag “ser espectador
de calamidades que se passam noutro pais € uma experién-
cia moderna quintessencial, a oferta cumulativa de mais de
século e meio destes turistas profissionais, especializados,
a que se chama jornalistd%? Pura indiferenca, responde
Lipovetsky: “Nem nova versao do ‘divertimento’, nem ali-
enacao — a informacéo nunca foi tdo desenvolvida —, o nar-
cisismo abole o tragico e surge como uma forma inédita
de apatia feita de sensibilizacdo epidérmica ao mundo e si-
multaneamente de profunda indiferenca em relacéo &%le.”

O fantasma do individualismo a assombrar a sociabilidade
pés- moderna.

Afigura-se dificil enquadrar esta perspectiva nas novas
formas de sociabilidade — barra solidariedade — que os me-
dia parecem conseguir despoletar através do espectaculo: a
mobilizacdo em torno do casal com numerosa prole a quem
se propicia uma ceia de Natal condigna, as inUmeras reco-
lhas de fundos em torno dos ndo menos numeroso valores
humanitérios, que divididas por registos mais politizados ou
mais exploratérios da dignidade humana, reclamam partici-
pacado e parecem ter nos media um eficaz agente de mobili-
zacao. Escreve Jodo Pissarra Esteves: “O que a questao do
HIV/SIDA dé a ver — como outras questdes que excentrica-
mente continuam a atravessar os media — € uma problemé-
tica da identidade que persiste e sobrevive a retorica pos-
moderna: algo que néo se esgota na pura imagem e no ‘look
and style’, num exercicio puramente ludico, superficial e
individualista, mas, pelo contrario, que confronta os indi-
viduos consigo mesmos, afecta-os profundamente, exige-

25 SONTAG, SusanQlhando o Sofrimento dos Outrdsishoa: Go-
tica, 2003, p. 25.
26 LIPOVETSKY, Gilles,op. cit, p. 50.
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lhes empenhamento e responsabilid&dda relacdo com
os Outros, a exigéncia de sentido ético e responsabilizacéao
parecem nao deixar de ser reclamados na contemporanei-
dade, afastando-se as tesevdgeurismgaralisante. “Do
outro lado dos auto-reflexos, por detras do jogo de masca-
ras e espelhos, ha seres humanos que sofrem e lutam, vi-
vem e morrem, com esperancas e desespero (...); somos
assim interpelados, pelo menos potencialmente, por outros
seres humanos (...) e ndo seremos entdo obrigados a res-
ponder, ndo a simples reflexos superficiais do ecrd, mas ao
chamamento dos seres humanos que tais reflexos comuni-
cam??8 Susan Sontag rejeita igualmente a hipétese de tudo
ter sido reduzido ao formato espectacular, bem como a re-
corrente associacdo entre as caracteristicas narcisicas mo-
dernas e o desejo de adquirir o estatuto de celebridade. Re-
ferindo explicitamente as criticas de Debord e Baudrillard,
afirma: “Dizer que a realidade se torna num espectaculo é
um provincianismo de cortar o félego. Dizé-lo & universali-
zar os habitos de visdo da reduzida populagéo instruida que
vive na parte rica do mundo, onde as noticias se converte-
ram em entretenimento — o amadurecido estilo de ver que é
uma aquisicao primacial do ‘moderno’, e um pré-requisito
para o desmantelamento das formas tradicionais da politica
baseada em partidos que proporcionam real discusséo e de-
bate.?®

Cabera neste momento a davida se o mesmo é valido
guando, na categoria de espectaculo, se distingue informa-
¢ao e ficcdo. Na verdade, uma das dificuldades que as men-
sagens espectaculares colocam reside precisamente no esta-

2T ESTEVES, Jo&o Pissarrap. cit, p. 90.

28 KEARNEY, Richard,apud ESTEVES, Jo&o Pissarrap. cit, p.
103.

29 ESTEVES, Jodo Pissarrap. cit, p. 115.
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belecimento dessa diferenca, para a qual podem encontrar-
se explicacdes no realismo representacional que orienta a
estética televisiva, definido por Jodo Pissara Esteves como
“um efeito de realidade produzido quer pelos discursos, quer
pelas imagens.” E é ao nivel do entretenimento que ele é
perseguido e tomado como padréo: “o recurso a elementos
simbdlicos facilmente reconheciveis (em geral extraidos di-
rectamente da prépria ‘realidade’) e a géneros familiares (a
narrativa, por exceléncia) como formula de maxima efica-
cia para ‘conquistar audiéncias’ (a captacao da atencéo dos
destinatarios e a orientacdo em conformidade dos seus inte-
resses)? Ficaremos sem saber o que mimetiza o qué se, a
estas palavras, se juntarem as de Mario Mesquita: “As nar-
rativas mediaticas — jornalisticas ou ficcionais — constroem-
se a volta de acontecimentos, personagens e intig&.”
espectaculo mediético, seja na informacgé&o ou na fic¢ao, pa-
rece partilhar afinidades como a oscilagéo entre o tragico e
0 comico, a apresentacao dos protagonistas como persona-
gens e a exploracao do conflito.

Talvez seja nesta indistin¢gdo que resida a explicacéo para,
aos olhos do espectador, a separacao entre real e ficcdo nem
sempre ser clara. Ora € a segunda que quase nao se distin-
gue do quotidiano, ora é o primeiro que assombra pela di-
mensado espectacular que s6 pode explicar-se por engenho-
sos efeitos especiais. “O ataque de 11 de Setembro de 2001
ao World Trade Centre foi descrito como ‘irreal’, ‘surreal’,
‘como um filme’, em muitos dos primeiros relatos daqueles
gque escaparam das torres ou 0 observaram de perto. (De-
pois de quatro décadas de espectaculares filmes-catastrofe
de Hollywood, a expresséo ‘Parecia um filme’ substituiu

30 |bidem p. 82.
31 MESQUITA, Mario, O Quarto Equivoco Coimbra: Minerva-
Coimbra, 2003, p. 112.
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a que os sobreviventes de uma catastrofe usavam para ex-
primir a incapacidade de assimilar de imediato aquilo por
que tinham passado: ‘Parecia um sonhd?)Da mesma
forma que ndo podem deixar de considerar-se as especifi-
cidades do desenrolar da sequéncia de tragédias e finais fe-
lizes, mortes em massa e casamentos reais, intercalando-se
constantemente, revesando-se nas narrativas que preenchem
o0 ecrd, também elas divididas entre ficcdo e informdgao.

Do mesmo modo que as torres pareciam retiradas da
ultima producédo hollywoodesca, tudo o que diz respeito a
violéncia é tendencialmente percepcionado como entreteni-
mento. E ndo cabe aqui qualquer espécie de teoria psicolo-
gizante em que requintes de malvadez e sadismo se mistu-
ram numcocktailde tendéncias patoldgicas. Esta inscrita na
natureza humana essa ambivaléncia entre repudio e desejo
de ver o que é moérbido — os autos-de-fé sempre usufrui-
ram de plateias consideraveis. “Ao que parece 0 apetite por
imagens representando corpos sofredores é tao forte, quase,
como o desejo de imagens de corpos nus. Durante muitos
séculos, na arte cristd, as representacdes do Inferno ofe-
reciam estes dois prazeres elementateblin desejo que,
para Sontag, ndo pode ler-se a luz de considera¢des moralis-

32 SONTAG, Susamgp. cit, p. 29

33 A respeito desta espiral vertiginosa, Baudrillard considera que “O
gue depois consumimos ndo € tal espectaculo ou tal imagem em si, mas
a virtualidade da sucesséo de todos os espectaculos possiveis — e a cer-
teza de que a lei de sucesséao e de corte dos programas fara que nada
corra o risco de emergir a ndo ser como espectaculo e signo entre ou-
tros.” BAUDRIILARD, Jeanop. cit, p. 128 A partir da sentenca mclu-
niana “o meio € a mensagem”, acrescenta ainda que “no caso da TV e
dos modernos ‘mass media’, o que é recebido, assimilado e ‘consumido’
nao é tanto o espectaculo quanto a virtualidade de todos os espectacu-
los.” Ibidem p. 129.

34 SONTAG, Susangp. cit, p. 48.
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tas e moralizantes. “Nao ha nenhuma carga moral associada
a representacao de tais crueldades. Apenas a provocacao:
podes olhar para isto? Ha a satisfacdo de se ser capaz de
olhar para a imagem sem estremecer. Ha o prazer de estre-
mecer.®®

Mas o que podera hoje ainda fazer estremecer? Na ver-
dade, os media parecem ter sempre um acontecimento que
supera o anterior em espectacularidade, um filme que chega
com o rétulo de “nunca antes visto”. E na vertigem mar-
cada pelo excesso de registos, ndo so distintos como contra-
ditérios, que os media contribuem para a percep¢do de um
mundo mais instavel, porque mais acelerado, em que 0s pro-
blemas se complexificam. Mas que igualmente num apice
desaparecem do ecrd, sem que possa sequer vir a saber-se
se foram solucionados. Tera que admitir-se que esta espi-
ral vertiginosa podera ser desencadeadora de angustia, mas
nao sem a perspectivar no quadro mais abrangente em que
se integra, e do qual se ocupara o capitulo que se segue.

O mundo ordenado e a catastrofe iminente

“O desenvolvimento das instituicdes sociais modernas e a

sua expansao pelo mundo criaram oportunidades muito mai-

ores para os seres humanos usufruirem de uma existéncia
segura e compensadora do que qualquer tipo de sistema pré-
moderno. Mas a modernidade tem também um lado som-

brio, que se tornou muito evidente no século presefite.”

esta ambiguidade apontada por Giddens (ainda que o século
gue refere como presente ser ja hoje passado) que, indele-
velmente, marca o discurso sobre a pos-modernidade, tida
enquanto periodo em que mais e melhores oportunidades se

35 Ibidem p. 48.
3¢ GIDDENS, Anthony,p. cit, p. 5.
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véem forgadas a coabitar com mais e maiores desassossegos
e incertezas. Ora, também o espectaculo diariamente ofere-
cido pelos media oscila, permanente e ciclicamente, entre as
mais brutais tragédias e a eterna miragem de uma felicidade
susceptivel de alcancar-se.

Mas a multiplicidade de valores, identidades e referén-
cias ndo ofereceria, a partida, potencialidades singulares para
a realizagao individual e pretextos para uma maior confi-
anca no andamento do mundo? “O homem descontraido é o
homem desarmad®”é uma afirmacéo de Lipovetsky que
ganha aqui uma inquietante pertinéncia. A explicacdo para
o desencanto podera residir precisamente no optimismo rei-
nante. Mais: é a autonomia do sujeito face a pré- moderna
ordem que determinava o lugar de cada um, que justifica
a intranquilidade individual e as actuais visdes de pendor
tragico. Sem Deus por perto, o individuo esta, simultanea-
mente, mais livre de poder autonomamente ordenar o mundo
e mais afastado das perspectivas esperancosas de que esse
projecto se realize. Curioso paradoxo este engendrado pela
pés-modernidade: € a promocdo do sujeito, agora liberto
do que era coercdo a autonomia individual, que o limita e
Ihe devolve o sentido tragico da existéncia. “O desencanta-
mento é o processo através do qual a razdo humana procura
indagar os mistérios do mundo da experiéncia tanto indi-
vidual como colectiva, aspira a um questionamento auté-
nomo em relacéo as razdes que o quadro mitico lhe oferece,
instituindo-se, assim, a razdo humana em sujeito de saber
e de fazer independente do NUmen da Palavra magica ori-
ginaria.’® “Mas, no préoprio processo da sua producio, o
sujeito esvazia-se de qualquer contetdo substantivo e con-
creto de investimento, relegando-o para um destino move-

3T LIPOVETSKY, Gilles,op. cit, p. 45.
38 RODRIGUES, Adriano Duartep. cit, p. 28.
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dico e flutuante, nomada (.. .3’ Teremos entdo que con-
siderar a hipotese de, no processo pés-moderno de suposta
natureza emancipatéria, o sujeito ter precisamente subver-
tido essa légica inicial. “A desqualificacdo do presente néo
ocorre para o destruir, mas para melhor o dominar. O pro-
blema é que, perversamente, essa vontade provocou o0 con-
trario do que se desejava, a dulcificacado da catastrofe, que
sobre tudo lanca a sua sombra. Sombra guerreira, violenta,
gue tudo destroi, mas também o adejar da indiferenca, do
cansaco, da desisténcia que descolora ttfio.”

E em que ponto se cruzam estas consideragfes com o
espectaculo mediatico? Na medida em que, neste contexto,
0 seu papel de organizadores do mundo e da experiéncia
ganha maior alcance. “Despojado, assim, de quadros ex-
plicativos susceptiveis de organizar coerentemente o desen-
rolar dos acontecimentos do mundo, o discurso dos media
surge como nova modalidade organizadora da experiéncia
do aleatério.” Importa ainda assim ultrapassar a mera evi-
déncia e avaliar a natureza de tal organizagéo. “Fazem-no
de um modo especular, reflectindo e integrando num todo
os fragmentos dispersos com que é tecida a trama do pre-
sente. A esta prosa do presente confia o homem moderno a
funcao remitificadora da experiéncia, assegurando a cons-
tituicdo imprescindivel de uma perspectiva unitaria securi-
zante perante a desintegracédo da identidade colectiva e de
uma ordem identitaria que Ihe devolva uma imagem coe-
rente do destind® Ingénua confianca, dir-se-ia. A distri-
buicdo de fluxos constantes e indiferenciados de informa-
¢do, em que se cruzam distintos, quando ndo antagonicos,

39 |bidem p. 30.

40 MIRANDA, José Braganca de, “Do apocaliptico, hoje” Tiracos
— Ensaios de critica de culturd&isboa: Editorial Vega, 1998, p. 152.

41 RODRIGUES, Adriano Duartep. cit, p. 107.
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acontecimentos espectaculares, coloca problemas a inter-
pretacdo: como unir fragmentos dispersos que, num apice
vertiginoso, aparecem e desaparecem imediatamente? Mais
ainda se se entender que “a palavra ‘acontecimento’ invoca-
nos outras palavras tdo fugidias e contraditérias como an-
gustia, incerteza, errancia, espectaculo, fragment2 O
resultado deste heterogéneo mosaico sO podera estar pro-
ximo de um hipertexto feito de pedacos desconexos, sem
gualquer légica unitaria.

Se ao facto de as identidades contemporaneas se encon-
trarem em permanente mutacao, logo mais instaveis e vul-
neraveis, acrescentarmos a tendéncia do espectaculo media-
tico para a exibicado constante ora de um mundo ordenado,
ora do seu fim iminente, teremos que reflectir acerca dos
efeitos, também simultaneos, que este cruzamento pode de-
sencadear. Acentua o pessimismo ou faz acreditar na possi-
bilidade de realizacdo, ambos decorrentes do processo de
secularizacdo? A resposta ndo é linear, como provam as
pouco unanimes consideracfes que € possivel recolher so-
bre a matéria. A partir do invariavel olhar de critica corro-
siva que langa sobre os media, Baudrillard defende que am-
bas as predisposi¢des sdo fomentadas pelos media, sendo
gue ndo ha que encontrar outras razdes para o paradoxo
gue nao na propria sociedade de consumo. “Paralelamente
ao processo de expansao e de satisfacdo corre também um
gigantesco processo de acumulagéo primitiva de angustia,
de culpabilidade, de recusa. (...) A culpabilidade, o ‘mal-
estar’, as incompatibilidades profundas encontram-se no co-
racdo do proprio sistemactual e brotam da sua evolugao
l6gica”4® Nesta perspectiva, serd na frustracdo decorrente
de uma felicidade perseguida mas nunca alcancada que se

42 MESQUITA, Mério, op. cit, p. 40.
43 BAUDRILLARD, Jean,op. cit, p. 187.

Agora.Net # 4



26 Susana Morais

encontra explicagéo para os sintomas de mal-estar que atra-
vessam a existéncia do sujeito actual. A felicidade p6s- mo-
derna parece estar condenada a fugacidade e a ficar irre-
mediavelmente a deriva do produto novo anunciado ou das
cenas do préximo capitulo.

Ja a explicacdo de Lipovetsky aponta noutra direccéo
gue, ndo se opondo a esta, fornece distintas indicagbes de
leitura. “O vazio de sentido, a derrocada dos ideais néo leva-
ram, como seria de esperar, a mais angustia, a mais absurdo,
a mais pessimismo. Esta maneira de ver ainda religiosa e
tragica é desmentida pelo surto da apatia da massa, da qual
as categorias de plenitude e decadéncia, de afirmacao e ne-
gacdo, de saude e doenca sao incapazes de dar conta. (...)
A indiferenca e néo a infelicidade metafisi¢aN&o existe,
portanto, qualquer espécie de angustia que decorra da ex-
tincdo dos valores referenciais. Mas a teoria do Vaziue
percorre as formulacdes de Lipovetsky e a qual o autor as-
socia a desapari¢cdo de qualquer pendor tragico e apocalip-
tico,* é parcialmente desmentida por uma perspectiva que
nos parece certeira na analise da individualidade e sociabili-
dade contemporaneas e do papel dos media neste contexto.
Ao inegavel “nada” que parece ter-se instalado no corte ope-
rado com o misticismo, parece 0 sujeito pés-moderno res-
ponder com novas e recicladas transcendéncias, na tentativa
de corresponder as exigéncias assim descritas por Michel
de Certau: “O lugar que |he fixava outrora uma linguagem
cosmoldgica, entendida como ‘vocacao’ e localizagdo numa

44 LIPOVETSKY, Gilles,op. cit, p. 35

45 Exemplificativo da inquietacéo desse espago em branco é o desejo
desesperado de o preencher: “Se eu ao menos pudesse sentir alguma
coisa!’: esta férmula traduz o ‘novo’ desespero que fere um nimero
cada vez maior de sujeitosiiidem p. 71.

46 «(_..)doravante € o vazio que nos governa, um vazio sem tragico
nem apocalipselbidem p. 11.
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ordem do mundo, torna-se um ‘nada’, uma espécie de vazio,
gue obriga o sujeito a dominar um espaco, a colocar-se a ele
préprio como produtor de escrit&.”

Para Baudrillard, é no préprio consumo que o individuo
contemporaneo encontra a seguranga que persegue, atribuin-
do aos media dons proféticos e potenciais salvificos que, de
novo, Nos remetem para a questdo da substituicdo de mo-
delos explicativos e estabilizadores do mundo (e, mais uma
vez também, nos colocam perante a problematica da alie-
nacao, de que Adorno d& conta na constatacdo de que “A
satisfacdo compensatoria que a industria cultural oferece as
pessoas ao despertar nelas a sensacao confortavel de que o
mundo estd em ordem, frustra-as na propria felicidade que
ela ilusoriamente Ihes propici&). “Todo o discurso sobre
as necessidades assenta numa antropologia ingénua: a da
propenséo natural para a felicidade. Inscrita em caracteres
de fogo por detras da menor publicidade para as Canarias
ou para os sais de banho, a felicidade constitui a referén-
cia absoluta da sociedade de consumo, revelando-se como o
equivalente auténtico da salvac&dRevivalismo do pensa-
mento magico num ingénuo consumidor que transfere para
0s signos potencialidades milagrosas: ‘@emsamento ma-
gico que governa o consumo, é uma mentalidade sensivel
ao miraculoso que rege a vida quotidiana, € a mentalidade
primitiva, no sentido em que foi definida como baseada na
crenca da omnipoténcia dos pensamentos: no caso presente,
trata-se da crenga na omnipoténcia dos sigpfbs.”

Os media parecem acompanhar o carrossel pés-moderno

47 Michel de CertaapudRODRIGUES, Adriano Duartep. cit, p.
25.

48 ADORNO, “A indUstria cultural”,op. cit, pp. 294-95.

49 BAUDRILLARD, Jean,op. cit, p. 47.

%0 |bidem pp. 21-2.
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de vertiginosas e contraditérias sensacdes. Se por um lado
dao diariamente conta da morte, relembrando a perenidade
da existéncia humana, vao intercalando as aparicfes da ca-
tastrofe com os horizontes de bem-estar e felicidade imper-
turbaveis ao devir constante do mundo. Que relagéo de for-
¢as havera entre cada um dos dois registos? Se privilegiar-
mMOos a concepgao que ndo andara longe de considerar va-
lida a percepcao selectiva, sera sobretudo o paraiso — ainda
gue artificial — aquele que levara a melhor nas consciéncias
dos angustiados-mas-sempre-prontos-para-a-catarse consu-
midores. Diz Baudrillard que os media sdo capazes de pro-
porcionar uma imagem de seguranca justamente através da
combinacédo cadtica de registos perfeitamente antagonicos.
Quando a noticia de 100 mortos € intercalada com um anun-
cio de desodorizante, € o segundo que prevalece e organiza
o sentido da mensagem total; o discurso noticioso “é tam-
bém o da neutralidade e impersonalidade: o discurso sobre
0 mundo néo pretende dizer-nos respeito. A sua ‘brancura’
tonal contrasta com a imensa valorizacao do discurso acerca
do objecto — entusiasmo, exaltagao, vibratilidade (.>%).”
Parece sem saida e eternamente circular esta reflexdo
gue, atodo o momento, nos atira para as aspiracdes de equi-
librio e aceleracéo, estabilidade e espiral vertiginosa inscri-
tas na subjectividade p6s- moderna, combinadas com um
sistema mediatico capaz de dosear equitativamente angus-
tias e sentimentos de seguranca. Mas a verdade é que a refle-
xao0 em torno da relacdo que nesta matéria pés-modernidade
e meios de comunicacdo de massa estabelecem, ndo pode
empreender-se sem a introducdo de um dado que, a des-
peito de todos os fins proclamados, aponta para a manu-
tencdo das aspiracdes e temores que desde sempre paira-
ram sobre a existéncia humana, e que a secularizagdo néo

>! Ibidem pp. 127-28.
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foi capaz de mitigar. A tese do sujeito performativo, cuja
identidade se constréi de forma estritamente ludica, e para
guem os modelos esotéricos sdo apenas mais um dos produ-
tos a que pode recorrer para afirmar a sua individualfdade
pode bem entender-se como um mecanismo que procura
atenuar as incertezas que nao desaparecem com a seculari-
zacgao. Antes se reformulam. “A modernidade é constituida
no e através do conhecimento aplicado reflexivamente, mas
a equiparacdo do conhecimento a certeza veio a revelar-se
um equivoco. Estamos desorientados num mundo que é to-
talmente constituido através do conhecimento aplicado re-
flexivamente, mas onde, ao mesmo tempo, nunca podemos
ter a certeza de que qualquer elemento dado desse conhe-
cimento n&o sera revistd® E nesta ordem de ideias que
Giddens considera que o processo de socializacéo responsa-
vel por inculcar a confiancga nos sistemas técnico-cientificos
gue hoje nos rodeiam — a que também néo € alheio a sua
constante reactualizac&o pelas rotinas quotidianas — convive
com doses consideraveis de cepticismo, huma combinacao
gue, por um lado garante que os individuos ndo se vejam
transformados em seres permanentemente angustiados e en-
tregues a um continuo desassossego existencial, mas que

52 |deias defendidas, por exemplo, por Gilles Lipovetsky: “O homem
coolndo é nem o decadente pessimista de Nietzsche nem o trabalhador
oprimido de Marx; assemelha-se mais ao telespectador que experimenta
‘para ver’, um a um, todos os programas da noite, ao consumidor que
enche o seu carrinho de supermercado, ao veraneante que hesita entre
uma estadia nas praias espanholas e 0 campismo na Coérsega.” LIPO-
VETSKY, p. 40. “Longe de ser antindbmica em relac¢éo a légica maior do
Nnosso tempo, o ressurgimento das espiritualidades e esoterismos de toda
a espécie ndo faz mais do que cumpri-la, aumentando o leque das es-
colhas de toda e possibilidades da vida privada, permitindo um cocktail
individualista do sentido de acordo com o processo de personalizacédo.”
Ibidem p. 111.

53 GIDDENS, Anthony,p. cit, pp. 27-8.

Agora.Net # 4



30 Susana Morais

por outro ndo impede o ressurgimento do entendimento da
existéncia enquanto destifb.

E na sombra apocaliptica actual que esta problematica
€ mais gritante, na medida em que actualiza permanente-
mente a consciéncia da fragilidade e perenidade da existén-
cia humana. Mas poderemos ler o retorno da catastrofe que
extermina para depois salvar a luz da anti-secularizagao?
“O proprio racionalismo moderno tem um teor apocalip-
tico que, longe de ser residual, é essencial, pese embora a
sua necessidade de criticar o mitico e o teolégie& num
contexto marcado por personalidades mais vulneraveis, por-
gue mais hibridas e plurais, e em que a compreensdo do
mundo continua a reclamar referéncias e coordenadas pe-

54 Referindo-se & concepgéo apontada por Niklas Luhmann, que da
conta da substituicdo do sentimento de “perigo” pelo de “risco” en-
quanto resultado da substituicdo das explicagcbes transcendentais pela
consciéncia de que € a ac¢do humana que deve temer-se, Giddens pro-
cede a seguinte interpretacdo: “A confianca, diz ele, deve ser entendida
especificamente em relagcdo com o ‘risco’, um termo que s6 nasce na
época moderna. A no¢ao teve origem na compreensao de que os resul-
tados inesperados podem ser consequéncia das nossas proprias activi-
dades e decisdes, em vez de exprimir propositos ocultos da natureza, ou
inten¢des inefaveis da divindade. O termo ‘risco’ substitui largamente o
gue era anteriormente pensado como fortuna (sorte ou destino) e torna-
se independente das cosmologias.” GIDDENS, Anthopycit, p. 21.
Concordando com Luhmann no que diz respeito a percepgéo das ori-
gens do risco, Giddens defende contudo: “O risco e o perigo, tal como
sdo vividos em relagcdo com a seguranca ontoldgica, secularizaram-se
juntamente com a maior parte dos outros aspectos da vida social. (...)
Porém, mesmo quando o dominio da religido tradicional se atenua, as
concepcgdes de destino ndo desaparecem totalmente. Precisamente onde
0s riscos sdo maiores — tanto em termos da probabilidade percepcio-
nada de que um acontecimento indesejavel ocorrera, como em termos
das consequéncias devastadoras que se seguirdo se um dado evento pode
correr mal — dortunatem tendéncia a regressdbidem pp. 77-8.

55 MIRANDA, José Braganca dep. cit; p. 153.
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rante o pretenso niilismo, que devem entender-se também
os discursos mediaticamente difundidos, enquanto parte in-
tegrante de um todo em que néo estéo isolados, mas em cuja
complexidade se inscrevem. “A manifestacéo total e subita
de Deus, encerrando a histéria do sofrimento, é garantida
pela apresentagéo apocaliptica. Mas, para o nihilismo, Deus
€ uma palavra, e essa descoberta deixa-nos perante o nada,
a que o agir livre dos homens tem de responder. A moder-
nidade € inseparavel da resposta a esta nova consciéncia da
nossa finitude, mais ainda, da nossa irremediavel solf#&do.”

O que explicaria que a catastrofe diariamente anunciada
nunca se concretize e que o apocalipse seja eternamente adi-
ado para o dia seguinte. “O novo terror ndo termina porque
Ihe falta a esperanca que levava a acreditar que terminaria.
A morte como destino final da nossa finitude paira assim so-
bre tudo e sobre todos. A afec¢ao apocaliptica dissemina-se
por toda a experiéncia, por razdes antitéticas as religiosas,
e as diversas formas que assume radicam no fenémeno do
nihilismo.”™’ Ndo € a angustia em termos psicanaliticos de-
finida como o0 medo sem se saber a qué, o medo do que
agride sem poder ser identificavel?

Neste quadro, os media sado acusados de disseminar di-
ariamente a catastrofe e a sua suspensao, relembrando que
hoje a ameaca € global e paira sobre todos indiscrimina-
damente. “Um cenéario moderno permanente: o apocalipse
agiganta-se — e ndo acontece. E, no entanto, agiganta-se. ..o
apocalipse é hoje uma telenovela de longa duracao: ndo o
Apocalypse Noymas o ‘Apocalipse de agora em dianté®.”

56 |bidem p. 149.

57 Ibidem p. 150.

58 SONTAG, Susarapud GIDDENS, Anthony,op. cit, p. 94. Para
Braganca de Miranda, ndo é este tra¢o, contudo, que determina o fim
do apocalipse. “Hoje, o facto de a data limite ser ultrapassada sem a
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Mas apenas no sentido em que se inserem num pProcesso
mais complexo e abrangente, fomentando porventura o alar-
mismo e acompanhando a hipersensibilidade pés- moderna
a projeccao da catastrofe, mas dando também eco a natu-
ral tendéncia — e necessidade — do poder politico para fazer
passar quadros de equilibrio e padrdes de estabilidade. Quer
consideremos a época pos- moderna ou as que lhe antecede-
ram, “o efeito pretendido € o mesmo: trata-se de apaziguar o
presente e de tranquilizar, quer acentuando a continuidade,
guer tornando o futuro menos temivel dando-lhe uma forma
definida e aceitavel. O poder conserva a sua funcao de de-
sativar as angustias e 0s medds.”

Como nota passivel de algum optimismo, refiram-se as
reaccOes adaptativas apontadas por Giddens que, mais ou
menos militantes, descomprometidas, racionais ou emoti-
vas, parecem negar a hipétese de paralisia face a insegu-

ranca contemporanea. Entre “aceitacéo pragmatica”, “opti-
mismo persistente”, “pessimismo cinico” e “activismo radi-
cal"®®, a coexisténcia de contrarios estara condenada a re-
sistir e sentimentos de seguranca e de ansiedade continua-
rdo a medir forcas. A metéfora do carro de Jagren& parece

traduzir exemplarmente o paradoxo em que vive a contem-

‘catastrofe’ ter ocorrido, ndo leva ao fim do apocaliptismo, mas a sua
deriva por outras imagens e figuras, que terdo entdo de suportar a carga
da afeccéo apocaliptica.” MIRANDA, J. A. Bragancaaie, cit, p. 155.

59 BALANDIER, GeorgesO Poder em CengBrasilia: Editora Uni-
versidade de Brasilia, 1982, p. 64. Nao podem deixa de referir-se tam-
bém as dramatizacdes da crise de que o poder politico se socorre, mas
na aparente contradi¢do, o objectivo Ultimo mantém-se. “Um dos simu-
lacros mais siderantes das sociedades actuais € o da crise. A fun¢éo do
discurso da crise numa perfeita tactica dissuasora. E puro modelo dis-
cursivo siderante. Que importa a sua realidade desde que desencadeie
uma cascata de respostas condicionadas operatérias?” RODRIGUES,
Adriano Duartepp. cit, p. 169.

60 GIDDENS, Anthonyop. cit, pp. 95-6
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poraneidade: pode usufruir-se da liberdade de o conduzir,
mas a todo o momento espreita a possibilidade de poder
despenhar-se.

Nota final

Ao longo das secc¢des tematicas que integram estas paginas
foi-se ja dando conta das consideracdes que elas foram sus-
citanto, cabendo agora, mais do que uma repeticao exaus-
tiva, reiterar algumas delas. A coabitacdo de paradoxos esta
gravada no mapa genético da contemporaneidade. Indepen-
dentemente do fendmeno ser considerado inaugurador de
um periodo pos-moderno ou explicado através de uma con-
cepcao de continuidade dos tragos, porventura mais extre-
mados e radicalizados, de uma modernidade cujo fim nao
pode ainda ser decretado, o que ressalta do olhar lancado ao
sujeito dos tempos contemporaneos é a coexisténcia de con-
trarios. Desprendido, mas ansioso; imune as referéncias re-
ligiosas, mas susceptivel de ser convencido pelas mais obs-
curas propostas esotéricas; senhor da sua identidade, mas
vulneravel & ameaca; descontraido, mas vivendo profundas
angustias existenciais. Uma subjectividade em que a omni-
presenca dos media ndo pode subestimar-se e cuja proximi-
dade com os projectos individuais passa pela também dupla
e ambigua organizacéao entre a alimentacao do imaginario e
a representagdo sucessiva da tragédia — o denominador co-
mum reside no formato: o espectaculo.

Viver-se-a hoje entra as esperancas que a publicidade pro-
mete e a catastrofe que o telejornal anuncia para amanha?
A construcao dos projectos individuais que marcam a con-
temporaneidade néo pode deixar de equacionar o papel dos
meios de comunicacao de massa, mas s6 quando integrado
no quadro mais abrangente em que se inscreve e articu-
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lado com todas as probleméticas que a pés-modernidade
coloca se evitardo leituras lineares. O cortejo de males rela-
tivo a instabilidade dos tempos que correm coloca questdes
mais subterrdneas, mas ndo menos determinantes, que con-
tribuem decisivamente para a compreensao de cada um dos
elementos a ter em conta, e entre 0s quais 0s media nao
podem deixar de estar incluidos. Por outro lado, a multipli-
cidade — de “eus”, de “outros”, de padrdes — que caracteriza
a modernidade é também uma caracteristica dos proprios
media que, em ultima andlise, impede que possam ver-se
como um conjunto homogéneo e indistinto. Reflectir sobre

a forma como o desejo é gerido, antes de tudo, pelo proprio
sujeito, problematizar as rupturas e continuidades determi-
nadas pelo processo de secularizagao, sdo exemplos do que
deve incluir-se numa averiguacdo do papel dos media na
formatacg&o da subjectividade contemporanea.
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